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Zjawisko popularyzacji rzeczywistosci objeto swym zasiegiem reklamy telewizyjne. Wiele z nich
juz nie przeszkadza, nie przerywa brutalnie ciekawego programu. Zamiast tego uzupetnia go,
komponuje sie z nim. Wspdtistnieje z nim na réwnych prawach. Wiele reklam odeszio juz od
topornego schematu prostego zachwalania produktu. Odbiorcy reklam zostali nimi urzeczeni
i zafascynowani jak superprodukcjami kinowymi. Prowadza o nich cate strony internetowe,
zamieszczajq na Youtube i innych serwisach. Komentujg je w rozmowach ze znajomymi. Chodza
nawet na imprezy w rodzaju Nocy Reklamozercéw. Jesli nawet nie kupig konkretnego towaru i nic
ich nie interesuje przemycana przez producentéw idea majgca kojarzy¢ sie z zachwalang marka, to
wplywa na nich sama reklama czy raczej jej forma. Ta zawiera w sobie wszystko: najprzerdzniejsze
cytaty z filméw, seriali, utworédw muzycznych od opery po przeboje pop, stare i nowe -wszystko
w tym samym celu czyli nakfonienia do kupna. Wiele reklam staje sie zrédlem powtarzanych
w codziennym zyciu powiedzen. Wystepujg w nich znani ludzie z pierwszych stron gazet, przede
wszystkim z rejondw kultury popularnej, ale zdarzajg sie tez politycy czy sportowcy. Chociaz cel
reklamy od poczatkéw jej powstania jest ten sam — sprzedaz, to jednak moze by¢ ona réwniez
zrodtem przyjemnosci, ogladana dla czystej rozrywki. Ktos, kto nie nosi butow Adidasa ani nawet nie
utozsamia sie z prezentowang przez te firme ideologig zachwyca sie najnowszg reklamg jej butow.

Przyspieszone tempo zycia nie pozwala na zbedne dtuzyzny, przestoje akcji, powolne,
niespiesznie sie rozwijajace ujecia jak z filméw Tarkowskiego. W trwajacej minute czy krocej
reklamie nic takiego oczywiscie nie uswiadczymy. Wszystko jest tam intensywne, wyolbrzymione,
utrzymane w estetyce teledyskoéw i programoéw MTV. Przedstawiane s w nich swoiste hiperswiaty
wolne od $mierci, starzenia sie, choroby, petne szczesliwych rodzin z dwojka matych dzieci,
dziarskich staruszkéw, atrakcyjnych kobiet sukcesu, przebojowych, dazacych do celu mezczyzn,
dzieci, ktdre nawet jesli co$ popsuja to nic sie nie stato, gdyz wszystko mozna jak za nacisnieciem
magicznego przycisku naprawi¢. W reklamie, w ktorej nie istnieje nieodwracalnos$¢, mozna wszystko.
Zdaniem Marka Krajewskiego w reklamie mozliwe jest kontrolowanie $wiata, bo zostato z niej
wyeliminowane wszystko, co nie poddaje sie kontroli. 2]

Kiedy$ reklama informowata o wytworze, jego wymiernych cechach uzytkowych, mniej lub
bardziej oszukujgc swych odbiorcéw. Nastepnie pokazywano sposob zycia, ideologie majaca kojarzy¢
sie z propagowang markg. W reklamach papierosow Marlboro ze stynnym Kowbojem nikt niczego
oficjalnie nie proponowat. Zaden gtos z offu nie méwit ,Kupujcie i palcie papierosy Marlboro bo sg
najlepsze na $wiecie", zas samotny Kowboj milczat zatopiony w swym wiasnym $wiecie. To wiasnie
jego niezalezno$¢, Swiat przygody, zycie z dala od wielkomiejskiego zgietku miaty stac sie atrakcyjne
dla odbiorcy i jednoczesnie skojarzone z pokazanym logo papieroséw. Dzi$ juz prawdziwych
kowbojow z westerndw nie ma, ale mozna przynajmniej poczuc to co oni, a dokfadniej to, co ludzie
z symulowanego swiata dawnego Dzikiego Zachodu, ktérego klasyczne reprezentacje (przyktadowo
z powiesci Karola Maya, filmoéw z Johnem Waynem, Disneylandu) nie majg wiele wspdlnego
z obiektywng historyczng prawda. Wystarczy zapali¢ papierosa. Jego smak ma kojarzy¢ sie
z pokazanym w reklamie $wiatem.

Powstat jednak odmienny gatunek reklam telewizyjnych. Nie prezentuje sie w nim, a jesli
nawet to w bardzo ukryty sposéb, zadnych ideologii majacych kojarzy¢ sie z reklamowang marka.
Oto kilka przyktadéw:

W reklamie sieci Heyah (http://www.youtube.com/watch?v=AvEh7gwyKAs) pocieszny
Czerwony Kapturek maszeruje wesoto przez las. Nagle jednak wpada we wnyki i wrzeszczy
niemitosiernie z bdlu. Filmik szybko ocenzurowano. Kontrowersyjny spot stat sie jednym
z ciekawszych z prezentowanych w Polsce. Rowniez samo logo Heyah pojawito sie jakby przy okazji
podobnie jak zenski glos z offu wypowiadajgcy beznamietnie nazwe operatora, jakby nie majacy
takiej sity przebicia co krzyk Czerwonego Kapturka. Ani razu nie widzimy ludzi czy samej basniowej
postaci rozmawiajacych przez telefon (chociazby z chorg babcig czy mysliwym). Nikt nie zachwala
bezposrednio tej sieci. Nie wiadomo nawet co opowiedziana fabuta ma mie¢ wspdlnego
z rozmawianiem przez telefon komorkowy.

Reklama czekolady Cadbury Daily Milk (http://www.youtube.com/watch?v=cAK5d9VO1VU)
przedstawia goryla grajacego na perkusji do melodii z klasycznego ,In The Air Tonight" Phila
Collinsa. Znowu, nikt nas nie zacheca do jedzenia tej czekolady, nikt nie chwali jej smaku. Nie ma
zadnego powigzania miedzy reklamowanym produktem a tym, co wida¢. Mogtaby to by¢ reklama
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kazdej innej czekolady, chipséw czy chrupek, papieroséw, piwa lub czegokolwiek. 121

W reklamie dzinsdéw Levi's (http://www.youtube.com/watch?v=hY6WTuvyF7Y) mezczyzna
jedzie samochodem, a towarzyszy mu zabawny zétty stworek Flat Eric. Same spodnie pojawiajq sie
na koncu, w bagazniku, starannie wyprasowane. Policjanta, ktéry zatrzymat samochdd nic nie
zastanawia obecnos$¢ Flat Erica tak jak i nas w sumie nie powinno obchodzi¢ jaki wilasciwie jest
zwigzek stworka z reklamowanymi spodniami. Znaczace nie ma zadnego zwigzku ze znaczonym.

Nie prezentuje sie tu zadnej mniej lub bardziej wzniostej ideologii w rodzaju indywidualizmu,
rodzinnosci, pedu ku sukcesowi, hedonizmu, wolnosci, niezaleznosci. W czasach ich wyczerpania nie
ma dla nich miejsca takze w sztucznej rzeczywistosci szklanego ekranu.

Reklama odwotuje sie do samej siebie. W gazetach mozna byto przeczytac kilkanascie lat temu
demaskatorskie artykuty informujace, ze aktor mrugajacy lekko okiem w reklamie piwa
bezalkoholowego w ten sposdb daje do zrozumienia, ze piwo jest jak najbardziej ,alkoholowe".
W krotkim czasie potem pewien polski browar przedstawit reklame, w ktérej wystepujacy aktor
mruga bardzo zauwazalnie i nachalnie, cytujac w przesadzony sposéb wczesniejsze spoty. ROwniez
reklama Coca Coli (http://www.youtube.com/watch?v=Wqd5K5goilo) z poczatku lat
dziewiecdziesiatych w bezposredni sposob nawigzuje do wczesniejszej

(http://www.youtube.com/watch?v=_EY8DFqFpws), z mtodymi ludzmi stojacymi na szczycie
jakiegos wzgdrza niosgcymi Swiatu przestanie pokoju i mitosci i trzymajacymi w dtoniach puszki
z napojem. W dwadziescia lat pdzniej weszli ponownie na wzgoérze razem ze swymi dzie¢mi, zeby
poczuc sie znow tak samo jak kiedys, gdy wystapili w oryginalnym spocie. Nie ma tu odwotania do
prawdziwych wspomnien, przezy¢ z lat siedemdziesigtych. Reklama odwotuje sie tylko do samej
siebie. Wystepujacy w nowej reklamie gra samego siebie z reklamy wczesniejszej. Pojawiajace sie
co roku swigteczne reklamy Coca Coli odnoszg sie do reklam z poprzednich lat. Dlatego tez mozemy
by¢ pewni, Ze zobaczymy je za rok. Coca Cola kultywuje tu swag wiasng tradycje jaka jest
prezentowanie $wigtecznych reklam. Coraz blizej $wieta, w ktorych zndw na ekranie telewizora
zobaczymy znajome ciezarowki.

Reklama stata sie swym wiasnym towarem jak pisat Jean Baudrillard. [31 Nje odwotuje sie do
niczego poza nig sama. Jesli nawet jeszcze prébuje taczy¢é sie z jakas idea, stylem Zzycia,
pragnieniami to tylko przez krétki czas jej trwania. Za chwile bedq zaproponowane inne, catkiem
odmienne. Jesli wczesniejszy spot reklamowy odnosit sie do pragnienia wolnosci, indywidualizmu,
niezaleznosci i podgzania wtasnymi Sciezkami (Marlboro), to kolejny moze wykorzystywac¢ w celu
sprzedazy przyjazn, przebywanie w gronie bliskich przyjaciot, wspdlnote, zabawe w zattoczonych
klubach. Wszystko to wspdtistnieje w Swiecie reklam na réwnych prawach i czesto jest wzajemnie
wymienialne. Reklamy Pepsi rownie dobrze mogtyby by¢ reklamami Coca Coli i na odwrét. Nic jak
reklamy nie odzwierciedla wspétczesnego rynku najprzerdzniejszych ideologii, ktére sa oferowane
w tak obfitej liczbie, ze zlewajq sie, ujednolicajg i powodujg reakcje przesytu oraz zobojetnienia.
Dlatego tez moze musiaty sie pojawic sie wspomniane przeze mnie wyzej reklamy, w ktdrych juz nie
ma zadnego zwigzku z jakakolwiek ideg. Skoro juz na nikogo one nie dziatajg to zrezygnujmy z nich
i skupmy sie na samej formie reklamy, pokazmy co$ pomystowego by przyku¢ uwage widza. Niech
sie zainteresuje tym co oglada, zastanowi, a moze przy okazji kupi co mu proponujemy.

Atrakcyjna jest sama forma reklamy, pomystowos¢, oryginalnosc, zaskakujaca pointa.

Nawet sam bunt przeciwko reklamie moze byé¢ w nig wpisany. W komedii Swiat Wayne‘a
dwdjka bohateréw, Wayne i Garth, prowadzi amatorski program w regionalnej telewizji kablowej.
Zostajg zauwazeni i podpisujg kontrakt z powaznym producentem. Od tej chwili program
komercjalizuje sie, traci swg niezaleznos¢ (bohaterowie musza sie ,przenies¢" z zwyktego garazu,
w ktérym dotychczas wystepowali do jego symulacji bedacej specjalnie udekorowanym studio
telewizyjnym a ostry motyw muzyczny zostaje ztagodzony). Dodatkowo muszg ugosci¢ w swym
show sponsora programu. W pewnym momencie filmu nastepuje zabawna scena z kilkoma product
placements. Producent imieniem Benjamin rozmawia z Waynem o jego zobowigzaniach wobec
sponsora. Wayne zarzeka sie, ze nie bedzie nikomu ustepowat. Jednoczesnie zajada ze smakiem (lub
z udawanym smakiem jak aktor wystepujacy w reklamie) kawatek pizzy z Pizza Hut, a my jako
widzowie widzimy logo firmy na pudetku pokazanym prosto do kamery. Wayne dalej twierdzi, ze
szotbiznes nie polega na sprzedawaniu samego siebie, a kamera zndéw pokazuje jak zajada ze
smakiem tym razem chipsy konkretnej firmy, ktéra to nazwa i tym razem zostaje pokazana
bezposrednio ogladajacym film. Przyjaciel Wayne'a, Garth nagle okazuje sie by¢ ubrany od stép do
gtéw w firmowy dres. Wayne skarzy sie, ze od tego gadania zaczyna go bole¢ glowa. W mig dostaje
tabletki jak w typowej reklamie $rodkéw przeciwbdlowych. W koncu nasza dwdjka dostaje wybor:
albo bedg przestrzega¢ regut albo majg wraca¢ do swego miasteczka. ,I to jest wybdr nowej
generacji" potwierdza Wayne popijajac Pepsi.
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Powyzsza scena sSmieszy z powodu komicznie przesadnego i nachalnego pokazania idei product
placement a takze kontrastu miedzy wyrazang przez Wayne'a i Gartha bezkompromisowg,
antykomercyjng ideologia atym jak faktycznie sie zachowujg. Jesli nawet pokazany
w humorystyczny sposdb to przeciez product placement miat miejsce, gdyz wszyscy widzowie
obejrzeli zareklamowane w ten sposdb towary. Na ile to, co zobaczyli byto swiadomg reklama, a na
ile kping z takiej jej formy?

Ta dwuznacznos$¢ obok wymieszania sie gry, udawania w reklamie z prawdziwym zyciem jest
jednym z objawdw wspdiczesnej ponowoczesnej rzeczywistosci. ROwniez brak jednoznacznego
powigzania tresci reklamy z reklamowanym produktem, nacisk na atrakcyjng forme poprzez na
przyktad wykorzystywanie tekstéw kultury popularnej mozna uznac¢ za jej symptom.
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Przypisy:

[ 1 ] M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2005, s. 153

[ 2 ] Na upartego mozna przyjaé, ze nie mamy tu styszec "I can feel it coming in the
air tonight" jak w oryginale, ale "cuming in the air tonight" i wtedy przynajmniej
wiadomo, ze biaty ptyn ciekngcy na kawatek czekolady w koncéwce raczej nie jest
mlekiem.

[ 3 1 J. Baudrillard Symulakry i symulacja, Warszawa 2005, s. 114
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