Mitos¢, seks i zdrada w mediach spotecznosciowych
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Portale spotecznosciowe przejmujg role innych dostepnych do tej pory srodkéw komunikacii.

Posiadanie konta na Facebooku czesto staje sie bardziej koniecznoscig, niz zwyczajem. Idea
przyciggneta juz niemal wszystkich. W swiecie, gdzie odwiedzanie ,profilu" stato sie rutyna, warto
poszuka¢ nowych perspektyw dla postrzegania relacji miedzyludzkich.

Czy prawdg jest, ze kazde medium po zdobyciu dostatecznej popularnosci staje sie kanatem
wymiany informacji o charakterze seksualnym? Na to — pozornie - oczywiste pytanie twierdzaco

odpowiedziat Damon Brown [-1], autor ksigzki ,Porn & Pong: How Grand Theft Auto, Tomb Raider
and other Sexy Games Changed Our Culture". Autor wspominat o prasie, telewizji, kasetach VHS,
telefonach komorkowych, ptytach CD/DVD. Czy do listy mozemy dopisac portale spotecznosciowe?
Jesli za gtéwne kryterium przyjmiemy wstepnie powszechno$¢ — to jak najbardziej. Zgodnie z
badaniem Megapanel z marca 2011 roku (http://prnews.pl/marketing-i-pr/rola-social-m edia-w-
budowaniu-wizerunku-firm -67011.html), z mediéw spotecznosciowych korzysta bowiem 99,3%
internautow, ktdrzy w serwisach tego typu spedzaja $rednio okoto 1,5 godziny dziennie. Megapanel
z pazdziernika tego samego roku wskazuje, ze Nk.pl (dawniej Nasza-Klasa.pl) posiadata ponad 11
min uzytkownikéw, Facebook posiadat ich za$ 11,8 min. Zgodnie z raportem Internet Standard
Social Media 2010 121, facznie 68,6% uzytkownikéw mediéw spotecznoéciowych stanowig ludzie
w wieku od 15 do 39 lat.

Jedli zatem teza Browna jest prawdziwa, media spotecznosciowe muszg by¢ kopalnig seksu.
Gdzie — podtug potrzeb — zakochamy sig, znajdziemy romans lub jednorazowa przygode. Stowem
— znajdziemy wszystko to, co cho¢ wpisane w naszg nature od zarania dziejow, stato sie dzieki sieci
dostepne jak nigdy wczesniej.

W marcu 2011 roku BBC poinformowato (http://www.bbc.co.uk/newsbeat/12784325), ze
portale spofecznosciowe sg w Wielkiej Brytanii bardziej popularne, niz strony pornograficzne. Tak
przynajmniej wynikato z badania przeprowadzonego przez Experian Hitwise - firme zajmujaca sie
monitorowaniem ruchu w Internecie. O ,fenomenie" tym pisat
(http://www.time.com/time/business/article/0,859 9,1678586,00.html) juz w 2007 roku magazyn
Time, gdy okazato sie, ze miodzi (18-24) mieszkancy USA sg duzo bardziej zainteresowani
zawieraniem znajomosci oraz wymiang informacji za posrednictwem portali spotecznosciowych, niz
ogladaniem filméw porno.

Konczymy rozwodem

Portal dla rozwodnikéw Divorce-online.co.uk przeprowadzit w grudniu 2009 roku analize
(http://blog.divorce-online.co.uk/?p=2338) 5000 pozwdéw rozwodowych. Stowo ,Facebook"
wystepowato w 20% z nich. Dwa lata pdzniej liczba ta wzrosta juz do 33%. Popularny portal pojawiat
sie w kontekstach odkrycia ,,niewfasciwych wiadomosci", zamieszczonych zdje¢ czy nieprzychylnych
komentarzy. Przy okazji opublikowania wynikow, w serwisie pojawit sie komentarz rzecznika
prasowego — Marka Keenana:

Media spotecznosciowe staty sie gtdwnym narzedziem komunikacji (...) Jesli ktos szuka zdrady
lub romansu, media spotecznosciowe sq ku temu najlepszym miejscem. (...) Ludzie musza jednak
uwazad, poniewaz to, co piszg na swoich profilach, moze zosta¢ uwzglednione przez sady podczas
sprawy rozwodowej. Co moze wplynacé na kwestie podziatu majatku lub opieki nad dzie¢mi. [thum.

MT]-

dobny artykut (http://www.dailymail.co.uk/news/article-1334482/The-mar riage-killer-One-
American-divor ces-involve-Facebook.html) pojawit sie 20 grudnia na tamach Daily Mail. Autor,
David Gardner, powotuje sie na ankiete przeprowadzong przez Amerykanska Akademie Prawnikow
Matrymonialnych (American Academy of Matrimonial Lawyers) - 80% prawnikdw zauwazylo, ze
aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych pojawia sie coraz czesciej w charakterze dowodu na
zdrade.
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Stara mito$¢ nie rdzewieje

Portale spotecznosciowe pozwalajg nam kontaktowaé sie z bytymi partnerami. Na poczatku
bywa to niewinne, ale z uptywem czasu moze prowadzi¢ do powaznych konsekwencji. Kilka lat temu
swojq Swietnos¢ przezywata ,Nasza-Klasa". Byt to pierwszy polski serwis spotecznosciowy o tak
duzym zasiegu i powszechnie rozpoznawanej marce. Dla logujacych sig, byla to czesto pierwsza
styczno$¢ z mediami spotecznosciowymi w ogole. W okresie $wietnosci ,NK" we Wprost (7/2009)
ukazat sie artykut profesora  Zbigniewa Lwa-Starowicza ,Mitos¢ z Naszej Klasy"
(http://www.wprost.pl/ar/152760/Milosc-z-Naszej-KI asy/?I=1362). Seksuolog zauwazyt, ze
w gabinetach terapeutdw coraz czesciej padajq sformutowania w rodzaju: ,stara mitos¢ nie
rdzewieje" czy ,kazdy ma prawo do szczescia". Mowa o problemach zon i mezéw, ktérzy po latach
mniej lub bardziej udanego pozycia mafzenskiego, odnajduja na ,Naszej Klasie" mitosci z lat
mitodzienczych. Lew-Starowicz podsumowat: E

Moda na Nasza Klase sprawita, Zze rekomstruowanych zwigzkow jest jeszcze wiecej. Niektore
z nich rozpadly sie z powodu niedojrzatych zachowari w miodosci. Kazde z partneréw stworzyto
nowe zwigzki i dopiero po latach, nawigzujgc z sobg kontakt, dochodzg do wniosku, ze rozstali sie
z powodu gtupiej ambicji czy ,szczeniactwa". Zdarza sie, ze po latach pierwszy raz wyjasniajq sobie
przyczyny swoich reakcji i zerwania. Renesans moze dotyczy¢ zwigzku niespetnionego seksualnie. Po
latach kobieta dochodzi do przekonania, ze moze niepotrzebnie tak bronita twierdzy dziewictwa.

.Plaga zdrad" zainteresowaly sie media. Cho¢ juz rok wczesniej, anonimowy bloger
przeprowadzit ,Projekt Kasandra" (http://projekt-kasandra.blogspot.com). Zatozyt fikcyjny profil
przystojnego fotografa i zaczat szuka¢ przygdd. Na blogu przeczytamy, ze juz po paru dniach miat
troche propozycji od dziewczyn wolnych, zareczonych i zameznych. Z racji anonimowosci nie wiem
czy to prawda. Jestem natomiast przekonany, ze fikcyjny profil pieknej kobiety wysytajacej sprosne
wiadomosci do losowych mezczyzn, spotkatby sie z dziesigtkami — powiedzmy sobie szczerze —
bardzo bezposrednich propozycji.

Badania (http://www.reuters.com/article/2011/01/25/uk-sex-s urvey-
idUSLNE70004920110125) na probie 1200 osob przeprowadzone w 2011 roku przez magazyny
.Shape" oraz ,Men's Fitness" wskazaty, ze dzieki mediom spotecznosciowym chodzimy ze sobg
szybciej do t6zka. Takiego zdania byto 80% kobiet i 58% mezczyzn. Jeszcze kilkanascie lat temu
pozostawanie w kontakcie ograniczato sie do randek i rozméw przez telefon. Dzisiaj pozostajemy ze
soba w kontakcie caty czas. 70% kobiet i 63% mezczyzn przyznato sie do uzywania internetu w celu
znalezienia potencjalnego partnera. 72% kobiet przyznaje sie do podgladania aktywnosci ,bytych"
obecnego partnera. Do bycia ,rzuconym" przez media spotecznosciowe przyznato sie 43% kobiet
i 27% mezczyzn. 81% respondentdéw przyznato, ze nie usuwajg swoich bytych partneréw
z kontaktow. 75% o0s6b przyznato zas, ze regularnie odwiedza profile swoich ,bytych".

Pete Cashmore, twodrca Mashable, jednego z najpopularniejszych blogdw na Swiecie,
opublikowat na famach witryny CNN liste 10 fascynujacych faktéw na temat Facebooka
(http://edition.cnn.com/2011/TECH/social.media/05/26/facebook.facts.cashmore/index.html). Czesc
z nich dotyczyta oczywiscie seksu. Autor powofat sie m.in. na badania przeprowadzone przez Dana
Zarelle (http://danzarrella.com) (specjaliste i badacza medidw spotecznosciowych) — okazato sie,
linki majace cokolwiek wspdlnego z seksualnoscig majg o 90% wiekszg szanse na to, ze uzytkownicy
bedg chcieli sie nimi podzielic. Analiza ta powstata na podstawie ,przechwycenia" na Facebooku
ponad 12 000 linkow prowadzacych do stron informacyjnych i blogow.
Cashmore wspomniat rowniez o badaniach przeprowadzonych w 2009 roku przez serwis
Retrevo.com. 711 internautéw zostato podzielonych na 2 grupy — ponizej i powyzej 35 roku zycia.
Okazalo sie, ze 27% o0s6b nalezacych do pierwszej grupy sprawdzato Facebooka wiecej niz 10 razy
dziennie. 36% przyznato sie za$ do korzystania z Twittera i Facebooka natychmiast po odbyciu
stosunku seksualnego.

Bardziej bezposrednio do sprawy podeszia 23-letnia angielka Laura Michaels, ktérej historie
opisat (http://www.metro.co.uk/news/131778-facebook-sex-add ict-slept-with-50-men) dziennik
Metro. Kobieta zatozyla sobie grupe na Facebooku. Do grupy owej zaprosita 100 mezczyzn, ktdrzy
przypadli jej do gustu. Zdazyta pokochaé sie z potowg z nich, zanim proceder przerwat sam
Facebook — kasujac nieszczesng grupe, po tym jak sprawe opisat dziennik.

Sens tej niszy odnalazt Noel Biderman — prezes Avid Life Media, maz i ojciec dwdjki dzieci.
Biznesmen 6w zatozyt portal Ashleymadison.com. 30% uzytkownikow portali randkowych ukrywa
fakt pozostawania w zwigzku, w tym serwisie nikt zas nie kryje o co chodzi — skok w bok, romans
i zdrada bez zobowigzan. Strona posiada obecnie prawie 13 miliondw kont. Jest to pewna
popularnosé — zwazywszy, ze strona pozwala na znajdowanie przygod poza — jak to zwykle bywato
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do tej pory — kregiem towarzyskim czy znajomymi z pracy. Ciekawe czy konto na portalu posiada
zona biznesmena?

Kto uzywa portali randkowych?

Prof. Zbigniew Izdebski w swoim ,Raporcie o seksualnosci" wspomina, ze w Polsce juz ponad
1,2 miliona ludzi deklaruje, ze spotkato sie z osobg poznang przez Internet. Do intymnych zblizen
przyznata sie co czwarta osoba z tej grupy. Wedlug danych PBI/Gemius z marca 2011 roku,
w serwisie randkowym Sympatia.pl istnieje juz ponad 4 miliony kont. Nieco wiekszq popularnoscig
cieszy sie portal E-darling, w ktérym zarejestrowano 5 milionéw profili. Liczby mogg imponowac,
nawet, jesli zatozymy, ze czes¢ kont jest nieaktywna, a uzytkownicy majg zazwyczaj konta na kilku
takich portalach. Klucz do zrozumienia takiej popularnosci, moze by¢ zwigzany z faktem, ze
w ,dorostos$¢" wchodzg obecnie osoby urodzone na fali wyzu demograficznego lat 80. W USA serwisy
randkowe przezywaly najwiekszg Swietnos¢ w czasach, gdy poszukiwaniem partnerow w sieci
zainteresowato sie pokolenie dzieci, ktdrych rodzice urodzili sie na fali powojennego Babyboomu.

Jednym z wiekszych portali spofecznosciowych na S$wiecie jest serwis Badoo, posiadajacy ok.
140 miliondw uzytkownikow. Jego kwatera gtdwna miesci sie w Londynie, siedzibg firmy jest Cypr
a wiasciciel to rosyjski biznesmen Andrey Andreev. W grudnia 2011 roku na stronie The Telegraph
opublikowano artykut (http://www.telegraph.co.uk/technology/news/8952240/Sex- social-network-
Badoo-has-1m-use rs-in-Britain.html) wedtug ktérego Badoo jest powszechnie uzywany do
poszukiwania partneréw seksualnych. Cho¢ po wejsciu na strone pierwszym komunikatem, ktory
zobaczymy bedzie:

Poznaj nowy dzi! Rozwin swoje Zycie towarzyskie. Czat, flirt, spotkania i dobra zabawa!
Zobacz tysigce uzytkownikoéw i zdecyduj, kogo chcesz poznal! Zagraj w nasza gre Chybit-Trafit
i znajdz wzajemne zainteresowania!

Brzmi niewinnie? Sam wyglad portalu réwniez nie sugeruje, ze co trzeci uzytkownik Badoo
znalazt tam seks. Tak przynajmniej wynika z danych The Telegraph zebranych na podstawie ankiety
przeprowadzonej na probie 85000 Brytyjczykow korzystajacych z serwisu.

W 2009 roku na famach magazynu Cyberpsychology & Behaviour ukazat sie artykut
«Psychological characteristics of Internet dating service users: the effect of self-esteem, involvement,
and sociability on the use of Internet dating services"

(http://www.ncbi.nlm.nih.gov/pubmed/19630586). Aby znalez¢ charakterystyke przecietnego
uzytkownika serwisu randkowego, amerykanscy naukowcy przeprowadzili badanie na prébie 3345
ludzi (47,5% mezczyzn i 52,5% kobiet) w wieku od 19 do 89 lat, ktdrych zadaniem byto wypetnienie
kwestionariusza. Wbrew stereotypom okazato sig, ze z portali randkowych chetniej korzystajq osoby
bardziej towarzyskie.

Wyglada na to, ze siec stata sie tak samo powszechnym miejscem do szukania potencjalnych
partnerow, jak pub czy impreza. Nowoczesne narzedzia pozwalajg nam szybciej — jak to
w $rodowisku elektronicznym bywa — realizowaé zamierzone cele. Nawet, jesli dotyczg one mitosci
czy seksualnosci — sfer, ktore jeszcze kilka dekad temu pozostawaty ukryte za catunem tabu.
Z pewnoscig nie jest réwniez tak, ze media spofecznosciowe — jak chcieliby niektorzy ,obroncy
moralnosci" - stanowia zwodzace na manowce dzietlo szatana, wymierzone w samo sedno
Jtradycyjnych wartosci". To raczej narzedzia, ktdre pozwalajg skuteczniej i szybciej realizowac te
ludzkie potrzeby, ktore choc¢ towarzyszyly nam od zarania dziejow — dopiero dzieki rewolucji
komunikacyjnej staty sie tak bardzo powszechne. Seks? Mitos¢? Nie ma sprawy — wystarczy odpali¢
komputer.

Przypisy:
[ 1 ] Damon Brown jest amerykanskim dziennikarzem i autorem kilku ksigzek z
zakresu popkultury. Niestety w Polsce stabo znanych. Warto zajrzec¢ na jego strone

internetows.
[ .2 ] Internet Standard, raport Social Media 2010.

Maciej Twardowski
Redaktor Racjonalisty, sekretarz i cztonek Zarzadu Gtdwnego Polskiego
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Zadna cze$¢ niniejszych opracowan nie moze by¢ wykorzystywana w celach
komercyjnych, bez uprzedniej pisemnej zgody Wtasciciela, ktéry zastrzega sobie
niniejszym wszelkie prawa, przewidziane
w przepisach szczegdlnych, oraz zgodnie z prawem cywilnym i handlowym,

w szczegolnosci z tytutu praw autorskich, wynalazczych, znakéw towarowych do tego
portalu i jakiejkolwiek jego czesci.

Wszystkie elementy tego portalu, wliczajac w to strukture katalogoéw, skrypty oraz
inne programy komputerowe sg administrowane przez Autora. Stanowig one wyfaczng
wiasnos¢ Wiasciciela. Wtasciciel zastrzega sobie prawo do okresowych modyfikacji
zawartosci tego portalu oraz opisu niniejszych Praw Autorskich bez uprzedniego
powiadomienia. Jezeli nie akceptujesz tej polityki mozesz nie odwiedzac tego portalu
i nie korzystac z jego zasobdw.

Informacje zawarte na tym portalu przeznaczone sq do uzytku prywatnego oséb
odwiedzajacych te strony. Mozna je pobieraé, drukowac i przegladac jedynie w celach
informacyjnych, bez czerpania z tego tytutu korzysci finansowych lub pobierania
wynagrodzenia w dowolnej formie. Modyfikacja zawartosci stron oraz skryptow jest
zabroniona. Niniejszym udziela sie zgody na swobodne kopiowanie dokumentow
portalu Racjonalista.pl tak w formie elektronicznej, jak i drukowanej, w celach innych
niz handlowe, z zachowaniem tej informacji.

Plik PDF, ktory czytasz, moze by¢ rozpowszechniany jedynie w formie oryginalnej,
w jakiej wystepuje na portalu. Plik ten nie moze by¢ traktowany jako oficjalna
lub oryginalna wersja tekstu, jaki prezentuje.

Tres¢ tego zapisu stosuje sie do wersji zaréwno polsko jak i angielskojezycznych
portalu pod domenami Racjonalista.pl, TheRationalist.eu.org oraz Neutrum.eu.org.

Wszelkie pytania prosimy kierowac do redakcja@racjonalista.pl
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