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L ekarze sq niemoralni — zawyrokowat bez zmruzenia oka Kamil Durczok we

wczorajszym wydaniu ,Faktow". Przylozyt, trzeba przyznaé¢, z grubej rury. W
pierwszej wiadomosci dnia dziennikarze giéwnego serwisu informacyjnego TVN
wspolnie z reporterami ,Newsweeka" odkrywaja przerazajacaq prawde — lekarze pija
wodke za pieniadze firm farmaceutycznych, ktore w ten odrazajacy sposob probuja
przekonac ich do przepisywania swoich lekow. Po prostu jeden wielki skandal.

I w tym momencie zrobito mi sie niedobrze. Dziennikarska hipokryzja siegneta bowiem
szczytu. Z dwdch co najmniej powodow.

Pierwszy, mniej wazny, jest taki, ze lekarze od dobrych kilkunastu lat zachowujg sie w
ten sposob. Wie o tym kazdy, najgorzej nawet poinformowany pracownik marketingu. Odkad
wielkie firmy farmaceutyczne pojawity sie w Polsce, muszg w jaki$ sposdb rozdysponowywac
swoje budzety reklamowe zwigzane z lekami na recepte lub tymi przeznaczonymi bezposrednio
na uzytek szpitali. A ze mozliwos$ci majg ograniczone ustawowo gro $rodkow trafia wtasnie do
marketingu bezposredniego, ktérego jednym z zadan jest utrzymywanie dobrych relacji z
lekarzami. Przy czym relacje te utrzymywane sg nie tylko na promach, ale réwniez podczas
tygodniowych ,konferencji naukowych" na Seszelach, Malediwach czy Karaibach. Niektérzy
dziennikarze nazywajq ten proceder prébg przekupstwa. Ich prawo.

Zanim jednak w ten sposdb Szanowni Panstwo Redaktorstwo do konca zniszczg renome
zawodu lekarza w Polsce, niech cho¢ przez moment zastanowig sie i przeprowadzg choc¢
niewielki rachunek sumienia — blizszy ich wtasnego podwdrka. Pozwolg Panstwo, ze przyblize
ten temat, postugujac sie retorykg nieszczesnego posta Wierzejskiego — o tym, czemu wzoruje
sie na tym osobniku, p6zniej.

Czy nie jest prawdg wiec, ze pewien stynny prezenter pogody w jednej z najwiekszych
stacji telewizyjnych w Polsce, wystgpit w reklamie jogurtu — reklamie, ktéra w bardzo mato
etyczny sposob sugerowata, ze smakotyk ten ma wiecej zalet dla zdrowia niz w rzeczywistosci.
I czy nie jest prawda, ze prezenter ten miat mie¢ w zwigzku z wystgpieniem w reklamie
nieprzyjemnosci od pracodawcy, ktére po kilkudniowej burzy ograniczyly sie do wystania
niesubordynowanego pracownika na urlop? Czy zgoda znanej z serwisu informacyjnego postaci
do reklamy watpliwych produktéw nie jest przypadkiem nieetyczna?

A moze z innej, rowniez medialnej, beczki. Czyz nie jest prawda, Ze wszystkie wielkie
wydawnictwa prasowe — réwniez te, ktéore majg w swoim ,portfolio", jak w marketingowym
zargonie méwi sie na wszystkie tytuty jednego wydawcy — prase opiniotwdrczg nie starajg sie
uzyskiwaé przychylnosci przedstawicieli domow mediowych (a wiec firm, ktére decydujg o
rozdysponowaniu wielomilionowych budzetéw reklamowych pomiedzy tytutami prasowymi),
organizujac pokazy filmowe, suto zakrapiane alkoholem imprezy, wielodniowe wyjazdy —
cho¢by na mundial — za ktore mili goscie nie ptacg grosza? Czy takie postepowanie jest
etyczne?

Mozna tak wymienia¢ w nieskonczono$¢ — dziennikarze motoryzacyjni wiekszg czesé
miesigca spedzajg na odbywajacych sie w najpiekniejszych zakatkach $wiata pokazach
premierowych nowych modeli, za co redakcja nic nie ptaci. Dziennikarze spoteczni i popularno-
naukowi jezdzg na koszt wielkich koncerndw, nie tylko po to by przywiez¢ ciekawy tekst, ale
rowniez by zachowac¢ w dobrej pamieci firme fundatora wyjazdu.

A moze inne grupy zawodowe tzw. spotecznego zaufania postepuja inaczej? Skadze!
Nauczyciele premiowani sg przez wydawnictwa edukacyjne za polecanie uczniom okreslonych
podrecznikéw np. wakacjami lub sprzetem komputerowym,

kancelarie prawne organizujg rausze dla decydentéw biznesowych — niekoniecznie
klientow, wielkie firmy z kazdej praktycznie branzy maja przeznaczone pienigdze na
utrzymywanie dobrych relacji ze swoim kontrahentami, srodowiskami opiniotworczymi, nawet
politykami.

Pytanie tylko: Co z tego?

Ano nic. Rzecz po prostu nie jest niemoralna — dlatego wzorem polityka LPR nie
wymieniatem nazwisk dziennikarzy i nazw firm. I dlatego witasnie takie oburzenie wywotata we
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mnie wczorajsza informacja ,Faktow", ktére w cyniczny sposob zdajg sie nie zauwazaé, ze
imprezy takie jak ta zorganizowana dla lekarzy sga najnormalniejszym w $wiecie sposobem
dziatania firm, z ktérym stykaja sie wszystkie branze zawodowe w nowoczesnie prowadzonych
interesach nie tylko w Polsce, ale i na catym $wiecie. Relacja ,Faktow", miata wywota¢ jedynie
Swiete oburzenie oséb, ktére na co dzien nie majgq okazji zetknac¢ sie z tym procederem — grup
wykluczonych z kapitalistycznej gospodarki rynkowej. Skoro wiec zgadzamy sie, ze gospodarka
rynkowa jest rozsadnym wyborem, czemu nie wyrazamy zgody na dziatanie takiej jej gatezi
jak public relations, marketing czy lobbing, cho¢ sami korzystamy na co dzien z tych samych
metod — i przez moment przez gtowy nam nie przejdzie, ze mozemy by¢ w ten sposob
skorumpowani — w koncu mamy wiasny rozum i potrafimy oddzieli¢ marketing od zdrowego
rozsadku. Czemu wiec lekarze mieliby nie potrafi¢? Ale tego wszystkiego juz sie w ,Faktach"
nie tltumaczy, bo zepsutoby prowadzacemu teze. Szkoda.
A ja swojq drogq ciesze sie, ze coraz mniej mam wspdlnego z zawodem dziennikarza.

Michat Mis$
Dziennikarz popularno-naukowy
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