Zakupy
Autor tekstu: Bartosz Jastrzebski

Zakupy sq - nha o0go6t - horrorem. Ich konieczno$¢ powraca cyklicznie, miarowo,

nieuchronnie - niczym topaty mitynskiego kofta wbijajace sie w pltynng rzeczywistos$c
codziennego zycia. To zelazny punkt programu, ktérego nie mozna sobie odroczy¢, chyba ze za
cene ekspresowej erozji zwyczajowych i koniecznych czynnosci: jedzenia, mycia, ubierania,
rozrywki...Tak sie przynajmniej wydaje. Trzeba wszak znie$¢ do domostwa wszystkie niezbedne
ingrediencje stuzace do upichcenia dnia powszedniego, nadania mu smaku nie odbiegajgcego
od stusznych oczekiwan cywilizowanego cztowieka. Inaczej nie bedzie mozliwy odpoczynek,
btogostan: ciche i rozkoszne zazywanie intymnos$ci domu w pelnym poczuciu obfitosci i
zaspokojenia. Bez zakupdow nie podobna uczyni¢ sobie tymczasowego raju konsumenta:
polegiwania na wygodnej kanapie, napetniania brzucha ulubionymi ftakociami, spogladania na
stusznych rozmiardw i najlepiej LCD telewizor lub iscie ekstatycznego rozpakowywania ksigzki
z tych modnych ostatnio cieniutkich, gtadkich i szeleszczacych folii (uniemozliwiajacych
biedakom nieuczciwe, a nawet jako$ ztosliwe podczytywanie sobie wolumindw w ukryciu,
pomiedzy regatami ksiegarni), popijania przy tym markowego wina, markowego tak jak
kubraczki wiszace w designerskiej, wnekowej szafie, btyszczacej wewnatrz niklowanymi
drazkami o wytrzymatosci do 120 kilograméw. Oczywiscie miernej moralnie i duchowo jakosci
sg te raje, ale lepszych sie ani nie reklamuje, ani nie sprzedaje — nawet na zamoéwienie - i
nawet nie wiadomo, gdzie i jak mozna by ich szukac.

Wizja konsumenckiego spetnienia krzepnie tedy w umysle, draznigc i prowokujac go,
dlatego w koncu - cho¢ sie nie chce - trzeba wygospodarowac czas, co wcigz szybko ku
$mierci biegnie, ogarna¢ sie, ubrac i wyjs¢ na zakupy. Najlepiej oczywiscie tam gdzie wszystko
jest pod reka, a wiec do centrum handlowego, tej swigtyni wspotczesnego zycia, w ktorej
wydarza sie cud: mozliwe do zaspokojenia sgq nawet te pragnienia, co sie nawet jeszcze nie
pojawity. Jest tam bowiem wszystko (ksiegarnie jeno sg do$¢ marne lub nie ma ich wcale - ale
za to gazet i filméw bez liku), wszystko i wiecej jeszcze, az do granic wyobrazni, by nie chciato
sie opuszcza¢ tych seraficznych przybytkéw, oaz dla istot utrudzonych mozotem pracy i
wychtostanych jesienno-zimowg szarugg. Oto wiec my réwniez - jak wszyscy — zajezdzamy na
wielkie parkingi, przedsionki $wiatyni, gdzie zawsze jest juz ttok, bowiem mrowie ludzkie
$ciggneto na plac ze wszech stron, niczym pradawni islandzcy wikingowi ciagneli z gér i dolin
na Althing, by uradzi¢ co dobre, a co zte. I juz tu niestety uzmystawia¢ sobie zaczynamy, iz
pozyskanie tego pocosmy przybyli wyssie sity i zwazy umyst. Rytuat sie rozpoczyna.

Pierwsze co sie rzuca w oczy to oczywiscie wspotwyznawcy, a na ich twarzach dwa gtéwne
rodzaje spojrzen: tapczywe, spragnione i szkliste, oszotomione wyraznie perspektywg bliskiego
spetnienia, nieziemskiej promocji, okazji, ktore pozwolg przechytrzy¢ Los, rynek, producentéw,
sprzedawcow i kupi¢ tanio i dobrze (cho¢ bardziej przytomna, a przez to zdtawiona na
zakupach czes$¢ umystu podpowiada, ze to zadng miarg udac sie nie moze), stowem wygrac,
wykrasc¢ ekstaze niemal darmo. Ci sie spieszg, prawie biegng, w myslach juz macajg to, co
wymacane i kupione by¢ powinno, czasem warczg do siebie lub pokrzykujg do swych
niesfornych dzieci, ktore albo sie ociggaja, albo zawracajg gtowe drobiazgami, ze mianowicie
chca to lub tamto, nie zwazajac przy tym jak wazng batalie maja do stoczenia rodzice. Drugi
za$ rodzaj spojrzen to te zmetniate i zrezygnowane. Najczesciej naznaczone sg nimi twarze
wychodzacych, rozbitych juz i umeczonych nadprodukcja wrazen, czasem tez lekko
upokorzonych faktem swej niewielkiej mocy nabywczej lub utomnosci logistycznej, ktéra nie
pozwolita, jak to sie mowi, ,zatatwi¢” wszystkiego. Niektérych z nich zapewne przygnebita tez
owa hieogarnialna masa ludzi, chaotycznie przemieszczajacy sie ttum, rozgadany i blokujacy
prosty trakt, co wiedzie do spetnienia. Tych zmeczonych twarzy nalezy unikaé, bo apatia jest
zarazliwa i moze zniweczy¢ wszelkg satysfakcje. Miast sie wpatrywa¢ w podejrzane facjaty
trzeba tedy zacza¢ kupowac.

I tu od razu pojawia sie pierwszy, a zarazem jeden z najgorszych problemoéw: by kupié
nalezy wprzody wybrac¢. Zatem, o zgrozo, rowniez mysleé, okresla¢ kryteria wyboru i stopien
ich spetnienia przez dany produkt. Przeanalizowa¢ winno sie takze — bardziej rudymentarnie —
stopien realnosci potrzeby, bo przeciez zawsze moze by¢ tak, ze sie jakas fikcja za potrzebe
przebrata i ja udaje. Pojawia sie tu niekiedy przestonieta i sttumiona na ogot mysl (i stusznie,
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bo dla kupowania zabdjcza), ze zakupy, zwiaszcza artykutdw nie spozywczych, w niewielkim
stopniu wynikaja z rzeczywistej zyciowej potrzeby, ze to tylko jakis amok, odruch,
oszotomienie. Wszak rzeczy, ktéorych uzywamy sporadycznie tylko maja szanse dotrwaé do
faktycznego kresu swej uzywalnosci (gdy je zmieniamy sa co najwyzej sprane, wyblakte,
porysowane, rozciagniete, wytarte, niemodne etc.), zatem wymieniajac je na nowe realizujemy
potrzebe estetyczng tylko — nie zas egzystencjalng. Potrzeba estetyczna jest jednak sztucznie
stymulowana w taki sposéb, by nigdy nie zostata w petni zaspokojona - zbyt tatwo bowiem, na
Proteuszowy sposéb, przyjmuje wszelkie ksztaity i ulega modyfikacjom. Z drugiej jednak
strony, zycie pozbawione waloru estetycznego to zycie nedzne, brudne i ztachmanione, zycie
umeczonego bydlecia, co zawsze za ciezki wdz ciggnie. A piekno nowosci i $wiezosci uwodzi,
daje wrazenie aktualnosci bycia, ktére w koncu przestaje spoznia¢ sie za krewkim pulsem
realnosci. Takie to rozmyslania wypelzajg czasem w markecie, gdy sie zbyt dtugo nad
produktem duma. Na ogét jednak na takie refleksje nie ma czasu, wszystko bowiem rusza sie
zwawo i do ruchu - $wiadomosci i nég - zacheca. Jesli jednak w koncu dana rzecz pomysinie
przeszfa 6w pierwszy, myslowy sprawdzian swej nieodzownosci i faktycznie potrzebna i/lub
chciana jest, wdéwczas nalezy pomysle¢ jeszcze o pienigdzach, zrekapitulowaé¢ napredce
budzet, okreslic stopienn zakitdcenia, wprowadzi¢ modyfikacje i nowe stratyfikacje. To
strukturalny moment zakupéw nawet dla ludzi stosunkowo zamoznych - ci bowiem kupujq
rzeczy drozsze i wiecej, co ich takze do wewnetrznej, chatupniczej ekonomii zmusza, choc¢ z
catg pewnoscig nie tak restrykcyjnej jak ta niebogatych. Wytania sie tedy oskarzenie wtore:
zakupy to myslenie o pienigdzach. Myslenie za$ o nich zawsze przynosi wnioski ponure. Bo oto
na mocy przyrodzonej cziowiekowi zachtannosci zawsze jest ich jako$ mato, za mato w
stosunku do potrzeb, ktére z natury szybki i solidny wzrost maja. Zadowolenie finansowe (jesli
w ogdle wystepuje), podobnie zresztg jak kazde inne, ma charakter chwilowy i epizodyczny, po
czym stacza sie w norme, a pézniej w niedosyt. Tu za$ - w centrum handlowym - pienigdz jest
wszystkim, jest powietrzem, ktérym sie oddycha, a réwnoczesnie eterem pozwalajacym
przezwyciezy¢ nekajaca codziennos¢ anhedonie.

W koncu jednak kupuje sie - pierwsza foliwka cigzy juz w dtoni. Czasem ow akt
przyprawiony jest lekko poczuciem rozrzutnosci, ambiwalencji (dobrze w koncu robie czy zle?
Marnotrawstwo? Zysk?), niekiedy tez $wiadomoscig krotkotrwatosci sukcesu - wszak rzecz
nowa traci na wartosci z kazdym dniem, staje sie starsza, stara, coraz bardziej obleziona
czasem, ktéry minat od jej wyprodukowania i nabycia. Jedyne na co jg sta¢ to powolny
rozktad, niezawodny mechanizm niszczenia, bliznowacenia, na mocy ktorego traci swq ciezko
przez nas okupiong atrakcyjnos¢. Zresztg Eros w stosunku do rzeczy, tak jak kazdy inny jego
rodzaj, ma nature pragnienia, stad najwiekszy jest wowczas gdy do spetnienia daleko, gdy zas
ono nastepuje znika: nie mozna bowiem pragna¢ tego, co sie juz ma. Ale ogdlnie jest dobrze -
tak trzeba akt zakupu dla wtasnego dobra podsumowac. Kupito sie i juz jest, dobrze czy zZle -
problem wyrzucony zostat z gtowy. Nie ma juz co mysle¢, a myslenie byto tu wszak tym co
najgorsze i tegoSmy sie wtasnie pozbyli. Czas ruszac dalej: na spozywczy.

Tu juz prawdziwy miyn: wszyscy kupuja, bogaci i biedni i $redni - wszak kazdy jes¢ musi
i to codziennie. Ten powszechny przymus oraz skala w jakiej jest spetniany naznacza sie
nieprzyjemnym grymasem na twarzach sprzedawcow i kasjeréw. Ci wyraznie majg dos¢. W
godzinach popotudniowych nienawidzg juz swoich klientéw, w ogodle, zdaje sie, nienawidza
wszystkich ludzi, bezosobowej masy przeciskajacej sie robaczkowym ruchem przez gardta kas,
masy zracej coraz wiecej, na potege, duzo wiecej niz potrzeba, by potem z trudem wydalag,
ottuszczac¢ sie, chorowac i umiera¢ — miedzy innymi z obzarstwa witasnie. Kasjerzy, pracujacy
wcigz na widoku publicznym (ktdrego nikt tak naprawde nie lubi), nieobecni i zobojetniali,
podliczajg cierpliwie i bez stowa jednorazowe zakupy o wartosci przekraczajacej nieraz ich
miesieczne przychody. W petni zautomatyzowani i mechaniczni przypominajq ludzkie widma,
zaklete na wieki w sekwencjach tych samych ruchéw. Stowem sg wysoce nieapetyczni i dobrze,
iz oglada sie ich tylko przy wyjsciu — choc i to za wiele.

Na ,samie” tymczasem zndw rozpoczyna sie wybieranie. Nie da sie od niego uciec w
$wiecie kilkudziesieciu gatunkow pieczywa. Wybieramy i jesteSmy swiadkami cudzych wyborow
(ktére i nam do myslenia dajq): tysawy pan wybrat buteczki ze stonecznikiem, a elegancka pani
w wieku $rednim z sezamem. Blada i nie umalowana niewiasta z Inianym, wielorazowym
workiem wybiera, rzecz jasna, czarny i czerstwy jak podeszwa chleb ekologiczny - by zy¢
dtuzej, by¢ zawsze mtodym i mie¢ wnetrze petne btogostawionych btonnikéw, co do powstania
raka umeczonych, zotgdkowych tkanek nijak nie dopuszczg, ani dzisiaj, ani nigdy. Przecudne
dziewcze co w urode swa wierzy i sie z nig obnosi wybiera produkt osobliwy: niby chlebowy,



lecz o niskiej zawartosci chleba — aby nie zapetniac ptaskiego jak lotnisko brzucha, a mimo to
cos jesé, sktada sie on w przewazajacej mierze z powietrza, ograniczonego skorkg. Mezczyzna
w wieku lat trzydziestu paru wyraznie lekcewazy takie przyziemne dylematy i zmierza prosto
do celu - a jest nim lada z wyjatkowym towarem: to piwo wyprodukowane specjalnie dla tego
marketu, o dziwnej nazwie, jakby niderlandzkiej, lecz swojskim miejscu produkcji (Ostréw,
Kostrzyn, lub co$ podobnego), a przede wszystkim dobrze uwarzone (bez mata 10% alkoholu)
i w naprawde atrakcyjnej cenie - 1,69 zt. Inny znowuz jegomos¢ szuka towardow drozszych i
wyrafinowanych. Wida¢ to po zawartosci jego wozka. Sg tam jakie$ glowonogie paskudztwa z
rybnego, karczochy, brokuty, biate szparagi, baktazany, i avocado z warzywniaka, a nawet
rosyjski kawior, niegdys symbol zamoznosci, dzisiaj wyraznie wzgardzony (zwykle doczekuje
smetnie na potkach kresu zdatnosci do spozycia). Pan go jednak kupit. To koneser, cztowiek
wyrafinowany, ktéry zwyczajami kulinarnymi odrézni sie od pospélstwa. Do takiego
przynajmniej doszedt wniosku ogladajac na swej satelitarnej platformie jeden z licznych
programoéw z gatunku ,kuchnia twoim domem”. Przeciez trzeba sie jakos$ indywidualizowag,
nadawac¢ sobie rysy niepowtarzalne (modnie niepowtarzalne), co uwiodg swym urokiem
rodzine, znajomych i petnopiersne kandydatki na kochanki.

W istocie, mozliwosci wyboru jest wiele. Krystalizuja sie one w niezliczonych
dychotomiach: zdrowe-niezdrowe, tanie-drogie, 3$wieze-nieswieze, smaczne-niesmaczne,
polskie-niepolskie, znane-nieznane, dobrze wygladajace-nie dobrze itd. Kazdy musi wybieraé¢ w
tym kosmosie sam, kazdy ma réwniez swoje przyzwyczajenia, natrectwa, narowy, ktéore mu w
tym pomoga. A jesli nie one zagra w koncu automatyzm, podswiadomie sterowany instynkt,
ktory jest mrocznym jadrem zainteresowan specjalistow od reklamy. Nawet wolg oni by
$wiadomos¢ juz ostabta, wowczas bowiem sterowanie przechodzi na sfery podprogowe. Te za$
same z siebie bezforemne, tatwo pozadane formy przyjmujg. Wowczas pienigdz ptynie, a
pienigdz zmienia Swiat.

Stycha¢ tez strzepy rozméw: mioda kobieta méwi w gniewie (gtosem niebezpiecznie
zduszonym i $ciszonym, lecz tym bardziej zajadtym) do mezczyzny (meza lub partnera):
~Dupa jestes a nie facet!”. W innym matzenstwie jeszcze tak zZle sie nie dzieje, wcigz zwracajq
sie do siebie per ,kochanie” i to bez przekasu - jakby rzeczywiscie sie kochali. Staruszka
cierpliwie ttumaczy wnuczkowi dlaczego nie kupi mu miniskutera. Dwie nastolatki rozwazajg co
kupi¢ swojej kolezance, ktorej ,nigdy nic nie lezy”, starsi panstwo w czarnych ptaszczach
komentujg pogrzeb - ze sie udat. Dwaj studenci rozwazajq splatane losy swego znajomego-
emigranta, osiadtego na zielonej — wbrew starozytnej nazwie - wyspie Albionu, ktos mowi o
swoim pracodawcy: ze bufon, o kolezance: ze zazdrosna o wszystko, o chtopaku: ze boski...
Okruchy tych rozmoéw szybko zapetniaja ograniczone objetosciowo rejestry pamieci
krétkotrwatej. W koncu stychac tylko szum i pojedyncze oderwane stowa...

Pozostajgq jednak jeszcze wyglady. Wzrok pracuje. Rzeczy wygladajq, ludzie wygladajq i
obrazy te osiadajg w umysle po to tylko, zda sie, by po chwili stopnie¢ niemal doszczetnie.
Miny, grymasy, oczy (,linia przebiegajgca pomiedzy dwoma parami oczu jest dobrym
przewodnikiem osobowosci, nastrojéw, impulsow w obie strony” [1] stusznie powiada
Simmel), tiki, ubiory, ruchy, gesty, a to wszystko wyrwane z kontekstu wiec bez znaczenia,
fragmentaryczne, migawkowe a jednak jako$ oddziatuje, nastraja - cho¢ tylko na moment.
Kazdy cziowiek to wewnetrzny $wiat, specyficzna aura, wyraz heroicznej autokreacii,
manifestacja funkcjonowania splatanych mdzgowych zwojéw, o ktorych - mimo wszystko - tak
niewiele wiadomo. Tych ludzi jest jednak tak wielu, Ze zaczyna sie nienawidzi¢ ich obecnosci.
Nieuniknionym efektem zakupow jest socjopatia.

W konicu umyst nie wytrzymuje, wytacza sie, otacza zwiewng, lecz nieprzenikalng zastong
wyuczonego autyzmu, ktory chroni go przed przegrzaniem. Zostat on rozbity, pokonany,
wyczerpat sie, nie zdota wszystkiego przetworzy¢. Za duzo tego: ludzi, towardw, Swiatet,
obrazow, dzwiekow, asocjacji i konotacji, pragmatycznych kalkulacji, podswiadomych fiksacji,
aksjologicznych, wewnetrznych konwersacji, pokatnych obserwacji, retencyjno-protencyjnych
koncentracji i kumulacji. Trzeba stad ucieka¢ jak najpredzej. ,Piekto to inni” powiadat Sartre i
W rzeczy samej miat racje, choc¢ lichym byt myslicielem i podejrzang persong. Jeszcze tylko
zwazona twarz kasjera, praca tadowniczego przy aucie, wniesienie déobr do domostwa, gdzie
bedzie sie mozna cieszy¢ szeleszczacg nowoscig towaréw — i zwyciestwo: consumentum est.
Koszmar dobiegt konca.

Oto wiec zakupy. Coz jeszcze mozna o nich rzec? Wydaje sie, ze sg one sposobem na
oswajanie Swiata poprzez jego spozywanie, swoistg ,ontofagie”. Przyniesione do domu rzeczy
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stajg sie konstytutywng i nieustanng - do odwotania - trescig moich postrzezen, a przez to
$wiadomosci. Wyrazajg mnie, méwig kim jestem. To, co inne staje sie moje i mng. W ten
sposob rozrastam sie, puchne, dokonuje - w cywilizowanej formie - naturalnego aktu bytowej
ekspansji. Z nicosci wytania sie chwilowa przynajmniej tozsamos¢, w jej sakwach pojawiaja sie
btyszczace przedmioty, mite dla oka i w dotyku. Dzieki nim niweluje swojg obcos¢, przyrodzone
cztowiekowi poczucie niekompletnosci, niezakorzenienia, metafizycznej bezdomnosci, na
skutek ktdérego sam w sobie czuje sie nagi, kruchy i nijaki. Inne za$ szaty, ktérymi mogtbym
otuli¢ swa nagos$¢ zmurszaty i zywot wiodgq jeno w pozdtktych ksiegach lub w marzeniach o
innym Swiecie.

Zakupy sg tedy réwniez sposobem zycia, co oznacza dzi$: piyniecia. Jedne przedmioty
odptywajg wypierane przez nowe ich fale — niczym w stawetnej heraklitejskiej rzece. A my
ptyniemy wraz z nimi, tyle ze coraz starsi, bowiem w przeciwieAstwie do nich niestety
nieodnawialni. W ich lustrze widzimy przeto swe starzenie sie. W pogoni za ulotng, estetyczng
aurg, wazniejszg nawet niz sam przedmiot i sposdb jego uzytkowania (wszak aury i wyglady
zastgpity udanie istoty rzeczy i ewentualne z nich pozytki), prébujemy jednak dogonic
nieuchwytny grzbiet fali. Jest to pogon za Istnieniem, ktéore musi byé rownoczesnie -
powiedzieliSmy sobie to twardo i wyraznie juz jaki$ czas temu - Blaskiem, Ol$nieniem i
Nieustanng Nowoscig. Inne istnienie nie interesuje nas wcale, bo zapadio by sie ono w sobie
uniemozliwiajac wszelki ruch i zmiane. I w tym biegu, ktérego nigdy sie nie wygrywa, wydarza
sie nasze zycie, gdzies z boku, cichaczem, przy okazji. Tak jak na zakupach - jakos$ pobocznie,
nie chcacy i nie a propos - porusza sie sprawy wazne, znaczace i niecodzienne. Jednak czyni
sie to powierzchownie, by zawsze mozna bylo odwroécic od nich glowe ku czemus
potyskujacemu zalotnie. Zycie bowiem musi pozostaé Blaskiem.

Przypisy:
[1] G. Simmel, Most i drzwi, przet. M. kukasiewicz, Oficyna Naukowa, Warszawa
2006, s. 190.
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bez uprzedniego powiadomienia. Jezeli nie akceptujesz tej polityki mozesz nie
odwiedzac tej witryny i nie korzystac z jej zasobdéw.

Informacje zawarte na tej witrynie przeznaczone sg do uzytku prywatnego oséb
odwiedzajacych te strony. Mozna je pobieraé, drukowac i przegladac jedynie w celach
informacyjnych, bez czerpania z tego tytutu korzysci finansowych lub pobierania
wynagrodzenia w dowolnej formie. Modyfikacja zawartosci stron oraz skryptow jest
zabroniona. Niniejszym udziela sie zgody na swobodne kopiowanie dokumentow
serwisu Racjonalista.pl tak w formie elektronicznej, jak i drukowanej, w celach innych
niz handlowe, z zachowaniem tej informacji.

Plik PDF, ktory czytasz, moze by¢ rozpowszechniany jedynie w formie oryginalnej,
w jakiej wystepuje na witrynie. Plik ten nie moze by¢ traktowany jako oficjalna
lub oryginalna wersja tekstu, jaki zawiera.

Tres¢ tego zapisu stosuje sie do wersji zaréwno polsko jak i angielskojezycznych
serwisu pod domenami Racjonalista.pl, TheRationalist.eu.org oraz Neutrum.eu.org.

Wszelkie pytania prosimy kierowac do redakcja@racjonalista.pl
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