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Przekaznik telewizyjny zmienia znaczenie w informacje. [-21 Rola przekaznika, ktéra opisuje
Baudrillard ma charakter przekazu. Tworzac wilasng rzeczywistosé, przekaznik telewizyjny zaciera
granice miedzy rzeczywistosciq, a tym co medialne. Przekaznik nie jest juz posrednikiem odbiorcy
dla rzeczywistosci. Jest forma przekazu, ktéra rozwarstwia rzeczywisto$¢. Plynne przejscia obrazu

brutalnego do tagodnego jest w dzisiejszym $wiecie normalne. 21 Wystarczy wyobrazi¢ sobie tutaj
wiaczony telewizor, a w nim pltynne zmiany miedzy reklamg podpaski, a nastepujacej po niej
informacji o umierajacych z gtodu afrykanskich dzieciach. Pozostanmy przy wigczonym telewizorze
i kolejnej jego funkcji, tym razem poprzez ogladanie bezposrednich transmisji z wydarzen,
doktadnych narracji czy tez reportazy narasta dystans do $wiata. Taka ,,relacja na zywo" narzuca
odbiorcy wiasny system montazu, segmentacji i interpretacji Swiata. Technologiczny proces
komunikacji mass medidw ma na celu przekazanie nam formy imperatywnego przekazu. [31
Przerwiemy teraz na chwile analize problematyki przekaznika, aby moc zatrzymac¢ watek
doktadnie w tym miejscu. Ze wzgledu na temat mojej pracy musze naswietli¢ problem manipulacji,
jaka w tym momencie sie urzeczywistnia. Warunkowanie jest rodzajem zwigzku dwéch zdarzen,

w konsekwencji majacych na celu wywarcie wptywu na cziowieka. [4] Przytaczajac tutaj dla
rozjasnienia eksperyment Pawtowa z warunkowaniem psow, w ktorym to pokarm jest bodzcem,
a wydzielanie $liny na pokarm reakcjg bezwarunkowa. I tak tez jest z warunkowaniem w naszym
procesie komunikacji: proces komunikacji przyjmie tu forme bodzca, sam przekaz -reakcje
bezwarunkowa. Warunkowanie ma sprawi¢, aby na pierwszym planie znalazta sie informacja jako
towar. Warunkowanie jest skuteczng i niebezpieczng manipulacja stosowang dtugoterminowo;
Z fatwoscig zakotwicza sie w nas pod pfaszczem powtarzalnosci. Warunkowanie moze wystgpic¢
w naszym przypadku nie$wiadomie. Wrecz mozemy zatozy¢, ze tak sie stalo w momencie, kiedy
zapoznawalismy sie z telewizja. Mlody cziowiek, zresztq jak i stary, nieuwazny i nie przygotowany by
sie broni¢ przed manipulacjg nie jest w stanie tego zauwazy¢. A nawet i moge pokusi¢ sie na
postawienie tezy, iz cztowiek posiadajacy wiedze o manipulacji, ale jednak obyty z telewizjg od
najmtodszych lat nie jest w stanie zauwazy¢ warunkowania, bo sam moze dziata pod jego wptywem,
zaktadajac, ze proces ten trwa juz kilka lat.

Przekaznik telewizyjny emitujacy informacyjny nadmiar, ekstaze iciagla zmiennos¢
komunikatu sprawia, ze ludzie zatracajq swojq orientacje. Sam Baudrillard twierdzi, ze wystepuje
smutek mas, ich odretwienie i niepewnos¢ w stosunku do tego, czego sami chcg. Nadmiar i nattok
informacji jest odpowiedzialny za biernos¢ i apatie jednostek. Informacja przygniata, spoteczenstwo
imploduje. Proces implozji filozof opisuje nastepujaco: masa, ktdra coraz bardziej milczy, jest coraz
mocniej bombardowana informacjami. Czego skutkiem jest pogitebianie sie milczenia masy, co
prowadzi do blokady systemu i inercji, ,po ktérym nie nastgpi zaden wybuch". Implozja jest bowiem
przeciwienstwem eksplozji, jest zapadaniem sie do wewnatrz. Masa zatraca swg autonomicznosé¢ —
imploduje, czego skutkiem staje sie zapadanie informacji i reklamy w apatycznos$¢ i znudzenie
publicznoéci, co jest niczym innym jak jej obrong przed mediami. 1> Ogromna iloé¢ komunikatéw
spostrzegamy wiec jako masowos¢ medidw, szczegdlnie telewizyjnych, niemozliwych do
skonsumowania. Domniemywa¢ mozna, ze zapamietywanie, ktére dokonuje sie wtedy, kiedy co$ na
nas oddziatuje, nie wynika tutaj z oceny $wiadomej, wynika jednak z czynnikéw innych, niz
merytoryczna ocena. Nadawca odpowiedzialny za forme przekazu, czyli za tresé, buduje komunikat
jak najtatwiej przyswajalny do przetworzenia. Zaniza tym znaczenie sytuacji, w ktdrej odbiorca ma
za zadanie przetworzy¢ komunikat. Informacja staje sie nie tylko prosta, nie wymagajgca od
odbiorcy jej wnikliwego przetworzenia. Staje sie formag manipulacji, ktérej zadaniem jest jak
najgtebsze osadzenie w korze mozgowej. Stad tez wykorzystany przez nadawce zostaje obraz
a telewizja jest najlepszym jego nosnikiem. Obrazy nie wymagajg aktywnosci naszego mozgu, tak
jak tekst drukowany, sa fatwo przyswajalne, oddziatywajq na emocje, a dobrze skonstruowane stajg
sie dobrym narzedziem do zakotwiczania informacji w naszym mozgu. Z czlowieka rozumnego
homo sapiens tego co pokaze $wiat rozumem, mamy cienkg linie miedzy cztowiekiem homo videns,
czyli tym ktéremu by zrozumieé, wystarczy zobaczy¢. [8]

Poruszany tutaj watek ukazuje wplyw obrazu na mozg, jego fatwa droge do zakorzenienia sie
w naszym umysle. Najprostszym przyktadem obrazujacym problem z jakim zmaga sie homo videns,
jest fakt wykorzystania jego prawej potkuli. Odpowiedzialnej za myslenie intuicyjne i kreatywnosé.
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Prawa potkula jednak najczesciej jest zagtuszana przez lewa, istniejg jednak wyjatki jak medytacja
i stan relaksu, wtedy to prawa pétkula rejestruje duzo tatwiej i duzo wiecej. -2 Taki stan mozna
zaobserwowac tez u naszego video bambino, -8 ktéry jest wytaczony i zrelaksowany, podatny na
wplyw srodka masowego przekazu. Wyrazenie video bambino uzyte po raz pierwszy uzyte przez
Govanniego Sartori opisuje dziecko w wieku trzydziestu lat. Dziecko specyficzne, pozostajace gtuche
na bodzce pochodzace z lektury i wiedzy, ktdéra pochodzi z kultury. Sartori uwaza, ze taki cziowiek
jest dozywotnim niedorozwojkiem kulturowym, dodajac, ze uformowaty go telenowele i migotliwe
obrazy, przekaz ubrany w tresci dla $wiadomosci do$¢ ubogie, wynoszace na piedestat wartosci,
ktére tatwo zobrazowad, jak seks czy wartoéci materialne. [-2-1 Tym samym wartosci, takie jak
wolnosc¢ czy sprawiedliwos¢ sg pomijane, poniewaz nie nalezg juz do zainteresowan video-bambino.
Dziafanie prawej potkuli mozemy obserwowaé w mediach w szczegdlnosci na przyktadzie reklamy.
Nie ma nic przeciwko gazecie i kawce w trakcie filmu czy programu. Uspiona $wiadomos¢ najtatwiej
przyswaja wtedy informacje. Zakamuflowana informacja trafia szybko w u$pionego potentata —
odbiorce. Uspiony odbiorca jest narazony na jeden jeszcze fakt, nadawca poprzez informacje moze
przenosi¢ utajnione formy wpltywu spotecznego. Poczucie winny lub niepewno$¢, ktére czesto
w manipulowaniu odbiorcg wykorzystuje reklama, najtatwiej przekaza¢ za pomocg wytaczonej
pétkuli. Najczesciej w takich sytuacjach, gdzie informacja zawiera poczucie winy czy tez niepewnosc,
drugim dnem okazuje sie produkt jako wybawca. Wybawiciel pod postacia produktu staje sie
odpowiedzig na powstaty dysonans i poczucie zagrozenia. Dzieki niemu, czyli produktowi mozna
w fatwy sposdb pozbyc sie problemu, ktéry tak sprytnie zakodowat sie w naszym umysle, cho¢ przed

obejrzeniem reklamy wcale go nie byto. [0
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