Pokochaj dziecko w sobie
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"Zaprawde, powiadam wam:
Kto nie przyjmie krdlestwa Bozego jak dziecko,
ten nie wejdzie do niego”.

Czas noworoczny to czas podsumowan. Jako sympatyk kina miatem okazje oglada¢ filmowe
podsumowanie mijajacego roku. Wiekszos¢ rankingdw tworzy sie w oparciu o kryterium
popularnosci. Najwyzej znajduje sie ten film, ktory widziato najwiecej osob, badz, ktory zarobit
najwiecej pieniedzy, co z reguly oznacza jedno i to samo. W 2009 roku najwyzsze trofea zajety
kolejno: Harry Potter, Epoka Lodowcowa i Transformers. Na czwartym miejscu znalazt sie nowy film
J. Camerona- Avatar. Wiele wskazuje na to, ze to witasnie film Camerona pobije rekord popularnosci
i zyska palme pierwszenstwa, stajac sie najbardziej kasowym filmem tego roku.

Nowy okragty rok 2010 prowokuje do siegniecia dalej, do statystyk calej dekady. I tu na
pierwszym miejscu, co nie powinno by¢ niespodziankg, znajduje sie Wiadca pierscieni, dalej Piraci
zZ Karaibow i Mroczny rycerz (opowieSC o facecie przebierajgcym sie za nietoperza!). Na lidcie
piecdziesieciu filméw mozna znalez¢ takie tytuty jak Spider-man (tym razem chodzi o pajgka),
Shrek, Epoka lodowcowa i tym podobne. Wszystkie te filmy taczy jedno: sg to obrazy zrobione dla
dorostych dzieci — nowe pokolenie konsumentdw, ktoérzy postanowili nigdy nie dorosnag.

Kult dziecka

Wspoiczesne kino rozrywkowe coraz bardziej przypomina Disneyland, gdzie obok Kaczora
Donalda mozna spotka¢ wszystkie postaci kreskéwek, komiksow i gier komputerowych. Coraz
czesciej inspiracje czerpie sie wtasnie z tych nowych zZrédet, a nie jak bylo dawniej z powiesci lub
z zycia. Jesli Wfadca Pierscieni stanowi tu wyjatek, to tylko z pozoru, bo dla kazdego, kto widziat ten
film, musi by¢ jasne, ze ma on w sobie wiecej z gry niz z ksigzki.

Odkad staliSmy sie spoteczenstwem obrazkowym, co tak btyskotliwie przedstawit N. Postman
w ksigzce Zabawi¢ sie na smier¢, telewizja i kino zrewolucjonizowaty naszg kulture. Autor, analizujgc
rosnace znaczenie telewizji kosztem druku w Ameryce, doszedt do bardzo pesymistycznych
wnioskow. Jego zdaniem telewizja ma gildownie oglupiajacy wptyw na widzéw, uczac ich
bezkrytycznego spojrzenia i sptaszczajqc ich potrzeby do niewybrednej rozrywki. Odbija sie to, wedle
niego, rykoszetem na demokracji, ktora bez refleksyjnych i odpowiedzialnych obywateli staje sie
czystg fasada.

Postman napisat swoja ksigzke <¢wier¢ wieku temu i dzi§ wydaje sie ona odrobine
anachroniczna w tym sensie, ze pomija przetom informatyczny, ktéry wbrew technopesymizmowi
autora rozwingt takze obywatelski potencjat zachodniego spofeczenstwa. Internet i wirtualna
technologia zmieniajg nasze zycie rownie drastycznie jak kiedys telewizja. Bardziej niepokoi jednak
inne zjawisko. Dzi$, co juz kiedy$ byto przeciez widoczne, to infantylizacja stata sie nowym
paradygmatem w naszej kulturze. Wchodzimy w epoke, w ktdrej rodzice uczg sie od dzieci jak byc¢
dorostym.

Skad ta tesknota za utraconym dziecinstwem? Dawniej, w oparciu o religijng tradycje,
w dziecku widziano przede wszystkim grzeszng nature, ktdra dzieki surowej dyscyplinie
i autorytarnym metodom wychowawczym, nalezato, nierzadko sita, wykorzeni¢. Obecnie, kiedy mit
o grzechu pierworodnym stracit swg moc, sytuacja sie odwrocita. Dziecko dzieki coraz wiekszemu
znaczeniu psychologii w naszym zZyciu, wyniesiono na piedestat, dowodzac jego czystosci
i niewinnosci.

W rzeczywistosci jest to mit rownie fikcyjny jak ten o grzechu pierworodnym. Dzieci sg zdolne
do okrucienstwa nie mniej od rodzicéw, co pokazat Swietnie M. Haneke w swym ostatnim filmie Biafa
Wstazka. Dziecko moze by¢ oczywiscie niewinne dzieki naturalnej ignorancji. Udawanie
jednakniewinnego w dorostym wieku, kiedy zdobylo sie podstawowg wiedze o $wiecie i stosunkach
miedzyludzkich, oznacza indolencje.

Mimo to, wielu dorostych chce byé dzis jak dziecko. By¢ jako ono wrazliwym, otwartym,
spontanicznym, niczym nieskrepowanym i wolnym od spotecznych konwenanséw. Pisze sie poradniki
o tym ,jak przebudzi¢ dziecko w sobie", ,jak wyzwoli¢ dzieciecg fantazje" itym podobne.
W poréwnaniu z represyjng przesztoscig jest to niewatpliwie zmiana pozytywna. Z drugiej strony
zapomina sie  oinnych  wilasciwosciach  stanu  dzieciecego  jak:  niesamodzielnosg,
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nieodpowiedzialnos¢, naiwnos¢, bezkrytycyzm, irracjonalizm itd.

Zdaniem B. R. Barbera — autora Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych
i potyka obywateli — sedno infantylizmu polega na przekfadaniu tego co ,tatwe nad trudne, proste
nad ztozone, szybkie nad powolne". To co wymaga czasu, refleksji i wytezonej pracy przegrywa
z ofertg instant, dostepna od zaraz, tu i teraz. Mtode pokolenie cierpi w zwigzku z tym na chroniczng
niezdolno$¢ do koncentracji i dluzszego skupienia uwagi na jednej rzeczy. Brakuje mu tez
umiejetnosci dziatania zgodnie z zasadq odroczonej gratyfikacji. W efekcie miodziez szybko sie
nuudzi i popada w umystowe lenistwo.

To wszystko sprawia, ze dorostos¢ pojmuje sie jako sztywnga, powazng, nudng i w ogdle nie na
czasie. W takiej kulturze ludzie starsi czujgq sie bytem obcym i zbednym. Sg ,ramolami”,
~wapniakami", ,dinozaurami", a przez to bez wartosci dla reszty spofeczenstwa. Niewatpliwie
paradoks w spoteczenstwach, ktére coraz bardziej sie starzeja.

Kult dziecka ma zgubny wplyw réwniez na same dzieci. Jesli bowiem dziecinstwo jest wartoscig
samg_ W sobie, swojego rodzaju Swietoscig, to kazda ingerencja w ten stan jest szkodliwa. W ten
sposob nierozwaznie schlebia sie wszystkim zachciankom i pragnieniom dziecka, uczac tym samym
bezradnosci i niefrasobliwosci. Przy okazji dziecko moze nabraé przekonania, ze rodzicom wcale nie
zalezy na jego dobru, bo zezwala¢ na wszystko, to dawacé wyraz obojetnosci i ignoranciji.

Rynek kocha dzieci

Wroémy do $wiata rozrywki. Kazdy kto blizej przyjrzy sie show-biznesowi stwierdzi, ze
przemyst rozrywkowy kocha dzieci. To przeciez jego podstawowy target. Dzieci to idealni
konsumenci: egoistyczni, naiwni, podatni na manipulacje. Nie zadajg zbyt wielu pytan, fatwo z nimi
nawigza¢ emocjonalng wiez, a co najwazniejsze sq w wieku, w ktérym powstajg konsumenckie
nawyki i gusta. Jedyny problem to brak wiasnych funduszy. Ale czego nie zrobi kochajacy rodzic,
tym bardziej, ze coraz mniej rézni sie od wtasnej pociechy.

Zmarty niedawno Michael Jackson stanowi swietny przyktad na to jak funkcjonuje ten biznes.
Jackson pozostat dzieckiem do konca swych dni. Nigdy nie dordst. Nie wiadomo czy nie chciat, czy
juz nie potrafit. Niczym Piotrus Pan otaczat sie dzie¢mi i kreowat na wiecznego miodzienca.
Wielokrotnie powtarzat, ze znacznie fatwiej mu komunikowaé sie z dzie¢mi niz dorostymi.
Wybudowat bajkowg Nibylandie by ulzy¢ ich losowi. Kiedy Lary King spytat go dlaczego trzyma figury
Batmana i Supermana w swoim domu, odpowiedziat: ,bo ja kocham te postacie".

Co znaczy kocha¢ bajkowych bohateréw, to wie tylko Jacko. Co znaczy kochac¢ Jacko
przekonaliSmy sie kiedy umart, a w mediach wybuchta zatobna goraczka, poréwnywalna u nas
jedynie ze Smiercig papieza, ktdry notabene sam stat sie po $Smierci ikong popkultury.

Potrzeba posiadania idola, czy ojca Swietego (jaka to rdznica?) Scisle wspoigra z procesem
infantylizacji naszej kultury. Dzieci, mlodziez i wiecznie mtodzi dorosli, wszyscy oni potrzebujg kogos,
kto bedzie ich chronit i sie nimi opiekowat. Odkad Pan Bég umart jego funkcje przejat superbohater.

Dlaczego Michael Jackson wiekszos¢ tekstow swoich piosenek poswiecit ogolnemu
i abstrakcyjnemu ratowaniu $wiata, a nie jak dojrzali piosenkarze bardziej przyziemnym problemom
dnia codziennego? Dlatego, Zze Michael nie miat takich problemdw i nie mogt ich mie¢, bo do tego
trzeba wyjs¢ poza kreg wtasnego narcyzmu.

O wiele fatwiej nawigza¢ emocjonalng wiez z fikcyjnym bohaterem czy idolem niz z drugq
osoba. Druga osoba stawia wymagania, zobowigzania, prowokuje, zmusza do przemyslenia wiasnej
pozycji i szukania kompromisu. Idol niczego nie wymaga, poza stawgq i fortung, a to paradoksalnie
kosztuje niewiele.
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Wréémy na koniec do kina. James Cameron opowiadajgc o swoim najnowszym filmie,
stwierdzit, ze zrobit go z mysla o urzeczywistnieniu marzenia o lataniu, jakie kazdy z nas snut
w dziecinstwie. I rzeczywiscie w filmie mamy niebieskich kosmitéw latajacych na kolorowych
smokach. Sg tez Zli ludzie w szarych helikopterach. A wszystko to by pokaza¢, ze nie szanujemy
innych kultur i przyrody. Inteligentny widz mdgitby dojs¢ do wniosku, ze lepszy efekt mozna by
osiagna¢ wydajac te blisko 300 miliondw dolaréw, ktore kosztowat film, bezposrednio na te cele.
Inteligentny widz jednak coraz czesciej omija kino.

Marcin Punpur
Absolwent ekonomii i filozofii. Studiowat w Olsztynie, Bremie i Bernie.
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