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I le razy styszeliSmy, ze internet, ta ostoja piractwa, dewastuje rynek ksiegarski, filmowy czy

muzyczny? Setki. Cho¢ w ostatnich latach pojawialy sie badania pokazujace, ze jest inaczej, to
najczesciej byly bagatelizowane (przyktadem polski raport ,Obiegi kultury"). Tymczasem, jak
udowadniajg naukowcy z USA, sprzedaz ksigzek i ptyt przez internet jest korzystna tak dla
konsumentéw, jak i producentéw tresci kultury. Wszystko dzieki prostym mechanizmom rynkowym,
w tym zjawisku o nazwie ,dtugi ogon".

O tym, ze zakupy w sieci sg korzystne dla klientow, nie trzeba nikogo przekonywac. Szeroki
wybor produktéw i nizsze ceny, to najwieksze przewagi sklepéw online nad tradycyjnymi. Ale
powszechnie przyjefo sie uwazaé, ze tracg na tym twoércy oraz mniejsze sklepy.

Tymczasem nie jest to prawda. Joel Waldfogel z University of Minnesota zbadat amerykanski
rynek muzyczny i wyszto mu, ze tak dobrze jak teraz nie byto jeszcze nigdy! Owszem przychody
wielkich koncernéw malejg, ale podaz utwordw muzycznych z roku na rok wzrasta. Jasne, nierzadko
sg to marnej jakosci, amatorskie produkcje. Ale internet sprzyja egalitaryzmowi: tatwy dostep do
nowoczesnych technologii produkcji i obrébki dzwieku, serwisy streamingowe, You Tube, media
spofecznosciowe dajg szanse zaistnie¢ milionom o0sdb i wytowi¢ osoby z talentem (przyktadem jest
choéby Saszan). Do szerokiego obiegu tatwiej jest sie przebi¢ artystom niezaleznym. Jesli w 2001 r.
udziat muzykéw wspodtpracujacych z mniejszymi, niezaleznymi wytworniami na liscie Billboard 200
wynosit tylko 13 procent, to w 2010 byto to juz 35 procent.

Jeszcze ciekawsze rzeczy dziejg sie na rynku ksiegarskim. Glenn i Sara Elissonowie
z Massachusetts Institute of Technology poréwnali ceny ponad 300 tytutdw. Konkluzja na pierwszy
rzut oka jest szokujaca. Okazato sie, ze statystyczna ksigzka kosztuje prawie 18 dolaréw, czyli... 50
procent wiecej, niz w tradycyjnej ksiegarni. Ale przeciez najnowsze powiesci Kinga, Rowling czy
Kalecinskiej sq zazwyczaj tafnsze w sieci niz realu... Jak wyjasnic¢ ten pozorny paradoks?

Popularitat

Produkte

Rozwigzanie jest proste. Badacze wzigli pod uwage nie tylko nowe tytuty, ale takze ksigzki
o wyczerpanym nakfadzie. To m.in. ich ceny zawyzajg statystyki. Najtatwiej wyjasni to na
przyktadzie: naukowa ksigzka historyczna, powiedzmy o Kazimierzu Wielkim, wydana w latach 60-
tych jest dostepna w kilku antykwariatach w catej Polsce. Szanse, ze do ktérejs z nich trafi pasjonat
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historii lub pracownik naukowy zainteresowany akurat tym wiadca sg znikome. Dlatego cena takiej
publikacje jest niewygdérowana — ledwie kilka ztotych. Co sie stanie, jesli antykwariat udostepni
swoje zbiory w sieci? Szansa, ze ksigzka znajdzie nabywce diametralnie wzrasta. Wiecej, tych
potencjalnych nabywcow moze byc¢ wielu. Popyt rosnie, natomiast podaz nie (wyczerpany naktad) —
a wiec cena ksigzki takze rosnie.

Ofiarg tego prostego mechanizmu rynkowego stat sie jeden z autoréw omowionych badan.
Okazato sie, ze 30-letnie kompendium na temat farmacji, kupione w sieci za 20 dolaréw, kosztowato
wczesniej w tradycyjnym antykwariacie... 75 centéw! Pokazata to cena zapisana otdowkiem na
wewnetrznej stronie okiadki, ktérg kto$ nieudolnie probowat wymazaé. Pewnie przez lata
kompendium zalegato na pdtkach, az ktos wpadt na pomyst, aby sprébowac sprzedac je przez
internet.

Stare ksigzki, publikacje naukowe dotyczace waskich dziedzin czy inne tytuty przeznaczone dla
waskiej grupy odbiorcéw pozwalajg takze wyjasni¢ teorie ,dtugiego ogona" (ang. The long tail).
Sformutowat jg Chris Anderson ponad dekade temu na tamach czasopisma ,Wired". W skrocie
funkcjonuje ona tak: sprzedaz duzej ilosci niszowych produktéw przynosi tgcznie wiekszy zysk, niz
sumaryczny dochdd osiggany ze sprzedazy bestsellerow. A wiec niszowe takze moze by¢ optacalne
— przynajmniej w sieci.

Na podstawie: Hidden in the long tail (http://www.economist.com/news/finance-and-
economics/ 21638142-consumers-reap-benefit s-e-commerce-surprising-ways-hi dden-long)
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Plik PDF, ktory czytasz, moze by¢ rozpowszechniany jedynie w formie oryginalnej,
w jakiej wystepuje na portalu. Plik ten nie moze by¢ traktowany jako oficjalna
lub oryginalna wersja tekstu, jaki prezentuje.

Tres¢ tego zapisu stosuje sie do wersji zaréwno polsko jak i angielskojezycznych
portalu pod domenami Racjonalista.pl, TheRationalist.eu.org oraz Neutrum.eu.org.

Wszelkie pytania prosimy kierowac do redakcja@racjonalista.pl
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